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Come percepiamo la realta?




White
and
Gold?




ruolo delle neuroscienze

«Proprio come Galileo ha rimosso la terra dal centro dell'universo,
I'attuale rivoluzione sta spostando la mente cosciente
dal centro del comportamento umano»

John Bargh
Soclal psychologist - Yale




LIVELLO RAZIONALE

.......
lllll

lavora a 11 milioni bit per secondo
Elaborazione AUTOMATICA

Dal 70 al 95% DELLE DECISIONI E DEI
COMPORTAMENTI QUOTIDIANI SONO
DETERMINATI AD UN LIVELLO NON CONSCIO






- 50.000referenzein media
all’interno di un ipermercato italiano

- Tempo di visita media: 30 minut

meno di 300 referenze Studi Ipsos Italia 2018

esaminate
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L’attenzione e una

risorsa limitata
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La mente segue
S e n t I e r I . ' v FURNITURES & HOME APPLIENCES
non CONscl

all’interno del
negozio
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| pUO creare .

i:“_; amblentl plu . L | Studio WALNUT Unlimited UK
'l comvolgent

SCENTED
UNSCENTED




< Il metodo di
= pagamento
cambia la

percezione del
prodotto...

| clienti che pagano con
carte di credito si
concentrano sul vantaggl
che il prodotto offrira.

| clienti che usano |
contanti prestano
maggiore attenzione al
prezzo del prodotto.



1... el senso
dl PpOSSEesso

Il metodo di pagamento
Influenza anche le opinioni
del consumatori sui beni
acguistati.

In particolare, sul senso
psicologico di «proprieta»,
vale a dire la percezione di
un oggetto come "mio".






grazie per l'attenzione-

ottosunove.com

florentino@ottosunove.com

Segui OTTOSUNOVE on linkedin and twitter

OTTOSUNOVE
e A leggi OTTOSUBLOG on ottosunove.com




